[image: ]

	Carrera: TECNOLOGÍA EN PRODUCCIÓN PECUARIA
	Práctico Autónomo N° 1

	Asignatura: PROYECTOS DE INVERSIÓN PECUARIA
	Fecha Envío: 27-05-2026
Fecha Entrega: 13-06-2026

	Docente: ING. ADRIANA BUSTAMANTE
	N° Horas:  4

	NOMBRE DEL ESTUDIANTE: 




Tema: INTRODUCCIÓN A LA ELABORACIÓN Y EVALUACIÓN DE PROYECTOS PECUARIOS
Resultado de aprendizaje:
Elabora el estudio de mercado y el estudio técnico de un proyecto pecuario.
Instrucciones:
Analizar las condiciones comerciales, competitivas y estratégicas de un producto agropecuario o agroindustrial para determinar oportunidades de negocio y proponer un modelo básico de comercialización.
1. Seleccionar un producto agropecuario, pecuario o agroindustrial. 
2. Recopilar información mediante: 
· observación, 
· entrevistas, 
· encuestas, 
· visitas a mercados, 
· revisión bibliográfica, 
· fuentes estadísticas o digitales confiables. 
3. Entregar un documento con los siguientes elementos:
1. Descripción del producto
· Nombre del producto. 
· Características. 
· Necesidad que satisface. 
· Lugar de producción o comercialización. 

2. Investigación de mercado
a) Competencia
· Competidores principales. 
· Diferencias del producto. 
· Precios. 
· Estrategias observadas. 
b) Público objetivo
· Tipo de cliente. 
· Características del consumidor. 
· Hábitos de compra. 
c) Tendencias de consumo
· Preferencias del mercado. 
· Productos sostenibles o innovadores. 
· Cambios en la demanda. 
d) Precios
· Insumos principales. 
· Precio del producto final. 
· Comparación con la competencia. 
e) Canales de distribución
· Venta directa. 
· Redes sociales. 
· Ferias. 
· Intermediarios. 

3. Modelo de Negocio Canvas
· Propuesta de valor. 
· Segmento de clientes. 
· Canales. 
· Relación con clientes. 
· Recursos clave. 
· Actividades clave. 
· Socios clave. 
· Estructura de costos. 
· Fuentes de ingreso.


Rubrica de evaluación

	Criterio de evaluación
	Nivel Alto (2 puntos)
	Nivel Medio (1 punto)
	Nivel Bajo (0 puntos)
	Puntaje

	1. Investigación de mercado
	Presenta información clara, suficiente y bien analizada sobre competencia, público objetivo, tendencias, precios y canales de distribución.
	Presenta información parcial o poco profunda sobre algunos aspectos del mercado.
	La investigación es insuficiente, desorganizada o poco relacionada con el producto.
	/2

	2. Análisis de la competencia y público objetivo
	Identifica correctamente competidores y características del cliente, estableciendo relaciones claras con el producto.
	Presenta identificación parcial de competidores o clientes, con análisis limitado.
	No identifica adecuadamente la competencia ni el público objetivo.
	/2

	3. Elaboración del modelo Canvas
	El Canvas presenta coherencia entre propuesta de valor, clientes, canales, recursos y costos.
	El Canvas incluye la mayoría de componentes, pero con relaciones poco claras o incompletas.
	El Canvas es incompleto, confuso o sin coherencia.
	/2

	4. Uso de evidencias e interpretación de información
	Utiliza evidencias (tablas, entrevistas, fotografías, gráficos) y realiza interpretación técnica de los datos.
	Presenta algunas evidencias, pero con poca interpretación o análisis superficial.
	No presenta evidencias o solo copia información sin análisis.
	/2

	5. Presentación y organización del trabajo
	Trabajo organizado, con buena redacción, estructura clara y adecuada presentación visual.
	Presenta algunas fallas de redacción u organización.
	Trabajo desorganizado, incompleto o con deficiente presentación.
	/2
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